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Zmiana i wyjasnienie nr 3 do zapytania ofertowego 2/2013/Innowacyjny

Zmiana

Dotyczy zapisu paragrafu 3 lit. B, pkt 4, podpunkt 2: ,zakup min. 140 GRP w grupie top
management w stacjach TVN24 CNBC Biznes (od 01.01.2014 — TVN24 Biznes i Swiat) oraz TV
Polsat Biznes.”

Wobec nadestanej uwagi, ze ,,w TVN24 Biznes i Swiat nie ma mozliwosci zakupu punktow
GRP. Stacja nie rozlicza si¢ z osiggnictych GRP. Kupuje si¢ tam liczbe emisji. Oznacza to, ze nie
bedzie mozliwe zakupienie i rozliczenie si¢ z 140 GRP osiagnigtych przez kampanig.”

Uprzejmie informuje, ze w zwigzku z w/w zastrzezeniami dot. mozliwos$ci zakupu punktow GRP
w stacji TVN CNBC Biznes, podpunkt 2 punktu 4 litery B paragrafie 3 zostaje zmieniony i po
zmianie uzyskuje brzmienie :

»Przeprowadzenie kampanii telewizyjnej w stacjach ogolnopolskich o profilu biznesowym
TVN24 Biznes i Swiat (do 31.12.2013 TVN CNBC) oraz TV Polsat Biznes. Zakup 245
spotéw w TVN24 Biznes i Swiat oraz 210 spotéw TV Polsat Biznes, przy zalozeniu 7 emisji
dziennie w kazdym dniu aktywnego tygodnia emisyjnego w TVN24 Biznes i Swiat, a 6
emisji dziennie w kazdym dniu aktywnego tygodnia emisyjnego w TV Polsat Biznes.
Godziny emisji spotow musza zawiera¢ si¢ w przedziale godzinowym 6.00-22.00.
Wykonawca opracuje i przedstawi do akceptacji Zamawiajacego strategie emisyjng. Emisja
spotu 30-sek.”

Wyjasnienie

1. W paragrafie 3 litera A punkt 2 okre$lenie ,,w minimum 2 odstonach” oznacza ze
Zamawiajacy oczekuje dwoch fal emisji materialdow reklamowo-promocyjnych,
oczywiscie przy uwzglednieniu harmonogramdéw oraz reziméw  emisyjnych
poszczegolnych medidow, wykorzystanych w kampanii.

2. W paragrafie 5 pkt 3 d) okreslenie ,,Specjalista nr 3 posiadajagcy minimum pigcioletnie
doswiadczenie zawodowe zwigzane z dzialaniami z zakresu public relations, w tym
przynajmniej 3 lata w dziataniach z zakresu public relations prowadzonych dla
stowarzyszef, innych organizacji spotecznych 1 zawodowych, fundacji oraz
samodzielnych publicznych zaktadow opieki zdrowotnej lub zaangazowany w realizacje 2
kampanii spotecznych.” oznacza, Ze
specjalista powinien mie¢ doswiadczenie zawodowe z zakresu PR dla stowarzyszen,
fundacji, itp. lub by¢ zaangazowany w realizacj¢ 2 kampanii spotecznych na rzecz
ktoregokolwiek z wymienionych w tym punkcie podmiotow.
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Projekt ,,Wptyw poprawy psychospotecznych warunkéw pracy na ograniczenie kosztow ekonomicznych
w firmach przechodzgcych procesy modernizacyjne i adaptacyjne — projekt badawczy” wspoétfinansowany
ze Srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego



